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Bобеденный перерыв я, как правило, держу в
ру ках пластиковую упаковку с бутербродом
или другой закуской. Иногда я позволяю себе

купить готовое блюдо глубокой заморозки. Я – не
иск лючение, я тоже являюсь активным участником
бурно развивающегося рынка продуктов быстрого
приготовления «Convenience-Trend». Однако с точки
зрения вкусовых качеств такой подход не всегда
представляет собой оптимальный вариант – в любом
случае в отношении полноценности продуктов. Так
или иначе, ассортимент продуктов быстрого приго -
товления оставляет желать лучшего. Конечно, выбор
продуктов быстрого приготовления отличается на
рынках разных стран. Если в британских супермарке-
тах предлагаемый ассортимент различных блюд глу-
бокой заморозки выполняет почти все без исключе-
ния пожелания покупателей, немецкие прилавки с
продукцией глубокой заморозки на 2/3 заполнены
готовой пиццей. Однако для всех промышленно раз-
витых стран характерна одна общая особенность, ко -
торая проявляется в структурном изменении привы-
чек в питании и в демографическом воздействии на
потребительскую структуру. Такие изменения, несом -
ненно, способствуют развитию индустрии продуктов
быстрого приготовления, что открывает многообеща -
ющие возможности сбыта. Наконец, готовая продук-
ция обладает рядом неоспоримых преимуществ, та -
ких, как экономия времени, упрощенный вы бор про-
дукции без излишнего многообразия и без интуитивно
обусловленных покупок, которые по-преж нему будут
представлять потенциал для розничных мелких тор-
говцев. Производители продуктов пи тания, уделяю-
щие особое внимание инновационным разработкам,
все чаще фокусируют свои усилия на этом сегменте
продукции. Многие производители про делали в этом
направлении отличную работу, о чем свидетельствует,
например, деятельность предприятия Fabry, на кото-
рую мы обратили внимание на ших читателей в первом
номере немецкого издания журнала за 2010 год.
Специалисты этого предприятия поняли, что произво-
дить готовую продук цию высокого качества нельзя
без дальнейших исследований и разработок и без ком-
плексного междисциплинарного подхода. Моби ли -
зация дополнитель ных усилий отпугивает многих
производителей. Однако, если учесть многообещаю-
щие потенциальные возможности динамично разви-
вающегося рынка продуктов быстрого приготовления,
такой подход не отличается дальновидностью. Те
мясопереработчики, которые намерены расширить
свою долю рынка, в будущем тоже будут вынуждены
изучать и учитывать специфические качества хлеба,
овощей и соусов, чтобы, действительно, укрепить
свои позиции на рын ке пищевой продукции.  
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